Bachillerato General
Guias de material audiovisual

CIENCIAS DE LA COMUNICACION I

Serie: Ciencias de la Comunicacion |

Topicos que se abordan en la serie:
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Al final de cada Guia se presenta una tabla con los contenidos de cadavideo, que servira de orientacién
para la realizacion de las actividades que se proponen.

El proceso de la comunicacion.

Los modelos de comunicacion.

Tipos de comunicacion.

La cultura y la comunicacién publica.

La influencia de internet en la sociedad y cultura actuales.

Proposito general:

o Complementar y desarrollar los contenidos de Comunicaciéon
I, contribuyendo a la apropiacién de conceptos esenciales
sobre el proceso de la comunicacion, los modelos teoricos que
la analizan, diversos tipos de comunicacién, la relacion de la
cultura con los medios de comunicacion y el impacto de internet
en los discursos y practicas de comunicacién contemporaneos.

Dirigidas a:
Docentes, asesores y estudiantes del Bachillerato General ubicados
en todo el pais.

« Leer las Guias de material audiovisual antes de revisar los
programas.

« Observar el material y realizar las actividades sugeridas, u
otras que el asesor considere pertinentes, con la finalidad ‘
de fortalecer el aprendizaje de los contenidos correspondientes a cada |
Bloque. |
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« Revisar e identificar las diversas secciones y los contenidos que se |
exponen en el audiovisual, a fin de identificar las tematicas especificas i

que son abordadas. |

I
I
1
1
I
1
|
I

o<©

« Utilizar internet, de ser posible, para investigar y profundizar en los
conceptos.

« Revisar el video las veces que considere necesarias. Recuerde que
puede detenerlo para realizar alguna actividad y para reforzar o
reflexionar sobre algtin contenido especifico.




Bachillerato General
Guias de material audiovisual

CIENCIAS DE LA COMUNICACION I
Programa 1: EL PROCESO DE LA COMUNICACION

Sinopsis:

El programa propone una reflexién sobre el fendémeno de la
comunicacion, las relaciones y diferencias entre la comunicacion
y la informacién y algunos conceptos basicos para comprender el
proceso, como la codificacién y la intencién comunicativa.

Propésito:

* Elaborar su propia definicion de los conceptos de comunicacion
e informacién, lenguaje verbal y no verbal, codificacion y
decodificacién, a partir del analisis comparativo entre ellos.

NS\ EGISK Sl Antes de ver el video:

aprendizaje * Recupere las nociones previas de los estudiantes acerca
sugeridas de los siguientes temas: comunicacion, informacion,
intercambio y codigo.. ;Qué significa cada término?
Pidales conservar sus propias definiciones.

Al ver el video:

» Detenga el video después del primer segmento.
Organice una reflexion colectiva en torno a la pregunta:
;qué diferencia existe entre comunicar e informar?
;Qué papel juega la informacién al comunicar? ;Qué
sugiere la frase “poner en comin” una idea?

« Observen el segundo segmento y respondan de manera
colectiva: si no hay respuesta o retroalimentacion,
socurre un proceso de comunicaciéon? Lleguen a una
conclusion en coman.

o Observen el tercer segmento, y pida al grupo que
propongan ejemplos en los que el lenguaje no verbal
proporcione un sentido distinto al del lenguaje verbal.

e Solicite a los estudiantes identificar ejemplos de
cbdigos que dos personas deban compartir para poder




Actividades de comunicarse: pueden ser codigos escritos, visuales,

aprendizaje
sugeridas

Seccion*

verbales, sonoros o de cualquier tipo. ;Qué ocurre si una
persona desconoce ese codigo?

* Solicite a los estudiantes elaborar una tabla o esquema
de las diversas intenciones comunicativas revisadas en el
segmento seis.

Después de ver el video:

 Solicite a los estudiantes revisar las definiciones que
escribieron al principio. ;Como las plantearian después
de ver el programa?

 Proponga alos estudiantes comunicar una idea por medios
no verbales, usando solamente gestos, senas y posturas.
;Qué dificultades encuentran?

CONTENIDO DEL VIDEO

Contenido

Introduccidn a la serie.

Comunicacion: transmision y recepcion de mensajes.
Conceptos de informacién y mensaje.

Lenguaje verbal y no verbal.
Codificacion y decodificacion.
Elementos del proceso de comunicacion.

Intencidén comunicativa.

*Estos niimeros no aparecen en el programa, sélo son para organizacion del contenido.
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CIENCIAS DE LA COMUNICACION I

Programa 2: LOS MODELOS DE COMUNICACION

Sinopsis:

El programa explica el surgimiento y las caracteristicas de los
modelos de comunicaciéon mas relevantes y analiza el proposito de
investigacion del que partié cada autor, de acuerdo con su ambito

y sus necesidades.

Propésito:

» Reconocer las caracteristicas de los principales modelos de
comunicacién con la finalidad de utilizarlos apropiadamente en

diferentes contextos.

Actividades de
aprendizaje
sugeridas

Antes de ver el video:
e A partir del titulo del programa, solicite al grupo

algunas anticipaciones: ;qué significa comunicarse?
;Como piensan que funciona la comunicaciéon? Pida
a cada estudiante, a partir de lo visto en el programa
anterior, explicar la comunicacién con un esquema y
conservarlo como hipotesis de trabajo.

Explique que existen diversas maneras de analizar
y explicar el fendmeno de la comunicacién y que el
programa las mostrara.

Al ver el video:
 Detenga el video después del segmento uno. Conduzca

una reflexién sobre el concepto de “modelo” y como
un modelo explicativo responde a un planteamiento
tedrico, una metodologia y una técnica de analisis sobre
el proceso de comunicacion.

Detengael video en cadaexplicacionyformule preguntas,
como: jcuales son las principales caracteristicas del
modelo? ;Cual es su objetivo?




INai\ViGEL(SH(M Después de ver el video:

aprendizaje

sugeridas

Seccion*

* Organice al grupo en equipos para investigar, de manera
mas amplia, uno de los modelos revisados en el programa.
Cada equipo seleccionara un modelo de comunicacién
y explicara la disciplina en que surgid, el propodsito de
investigacion que tenian sus autores y el concepto clave
del modelo respectivo.

* Organice una ronda de exposiciones para que cada equipo
comparta sus conclusiones sobre el modelo que investigo.

CONTENIDO DEL VIDEO

Contenido
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Principales modelos de comunicacion.
Modelos de comunicacion.

Modelo de comunicacion de Harold Lasswell.
Modelo de comunicacion de Kurt Lewin.
Modelo de comunicacion de Carl Hovland.

Modelo de comunicacion de Paul Lazarsfeld.

*Estos niumeros no aparecen en el programa, sélo son para organizacién del contenido.
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CIENCIAS DE LA COMUNICACION I

| Programa 3: TIPOS DE COMUNICACION

Sinopsis:

El programa muestra diversos tipos de comunicacion: verbal, no
verbal (por ejemplo, kinésica), visual, digital, grupal o intrapersonal,
y los diversos contextos en que se da cada forma de comunicacion.

Propésito:
e Relacionar los diferentes tipos de comunicacion en distintos
contextos: laboral, familiar y escolar.

_____________________________________________ -

NG\ EIIY M Antes de ver el video:
aprendizaje e Recupere los conocimientos previos de los estudiantes
sugeridas acerca de los diversos tipos de comunicacion. Cada
estudiante puede expresar con quién se comunica y como

lo hace.

Al ver el video: \

* Detenga el video después del primer segmento. A partir
de la situacidén que viven los personajes, organice una
ronda de comentarios sobre los destinatarios y contextos
con los que la comunicacién se hace mas sencilla o mas
complicada para los estudiantes (interpersonal, laboral,
escolar). Esta puede ser una oportunidad para reflexionar
sobre la forma en que nos adaptamos para comunicarnos.

e Después de ver el segmento dos explique que la mayor
parte de la comunicacion interpersonal se lleva a cabo
por medios no verbales, como los gestos, las posturas y
miradas e incluso la manera de vestir. Solicite al grupo
hacer un analisis de estos aspectos.

e Detenga el video después del quinto segmento, solicite
a los estudiantes investigar de qué manera se llevaban
a cabo las comunicaciones que ahora se realizan por
medios digitales (internet, teléfonos inteligentes, etc).




Actividades de Pregunte al grupo: jqué ventajas y desventajas tienen las

aprendizaje comunicaciones digitales?

sugeridas , .

Después de ver el video:

» Plantee un topico de interés para los estudiantes (salud,
futuro laboral, sexualidad, amistad, seguridad) y solicite
que, por parejas o equipos, elijan un destinatario y una de
las formas de comunicacion revisadas para expresar sus
inquietudes sobre ese tema. Por ejemplo, oral, por medio
de un discurso, poema o cancion; no verbal por medio de
mimica; digital por medio de una entrada de blog, etc.

 Sugiera al estudiantado un ejercicio de comunicacién
intrapersonal. Pida que redacten la percepcion que tienen
de si mismos y de sus necesidades. Este ejercicio puede
compartirse con el grupo si algiin estudiante es voluntario
para ello.

CONTENIDO DEL VIDEO

Seccion* | Contenido

1 i Uso de diversas estrategias de comunicacion de acuerdo con distintos
: contextos.

2 3 Comunicacion verbal y no verbal.

3 : Comunicaci6n visual.

4 Z Comunicacion intragrupal e intergrupal.

5 z Comunicacion digital.

6 i Comunicacion intrapersonal.
i
I

*Estos ndmeros no aparecen en el programa, sélo son para organizacion del contenido.
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Programa 4: LA CULTURA Y LA COMUNICACION PUBLICA

Sinopsis:

El programa plantea una definicion actual de lo que es la cultura, su relaciéon
con la comunicacién de masas y como los medios de comunicacion y las nuevas
tecnologias, en general, propician un fenémeno de “globalizacién” cultural,
sus pros y sus contras.

Propésitos:

¢ Definir “cultura” como el conjunto de creaciones y expresiones de un grupo
o comunidad.

e Conocer la estrecha relacién entre cultura y medios de comunicacion.

* Reflexionar sobre los pros y contras de una cultura globalizada.

IXGU\IGEGIINCM  Antes de ver el video:

aprendizaje * Recupere los conocimientos previos de los estudiantes
sugeridas acerca del concepto de cultura, plantee preguntas como:
¢han oido la expresién cultura popular o cultura de
masas? ;Qué piensan al respecto?

Al ver el video:

* Detenga el video después del primer segmento y
pregunte al grupo: ;qué elementos de cultura local
podrian mencionar? Deje que se explayen acerca de
cdémo conocen ese elemento y por qué lo consideran una
expresion cultural.

* Detenga el video después del tercer segmento, comente
con el grupo acerca de los programas de television o sitios
de internet que consumen habitualmente, aytdelos a
definir si esos medios y la informacién que contienen es
de caracter global, nacional o local.




Actividades de Después de ver el video:

aprendizaje » Retome la primera actividad y pregunte a los estudiantes

sugeridas si consideran que es importante conocer mas de la
cultura local y nacional.

* Pregunte a los alumnos: jqué importancia tiene ser
parte de una cultura global?

* Plantee a los alumnos la posibilidad de elegir, en la
television o internet, otros contenidos que les permitan
conocer mas sobre otras culturas o profundizar en el
conocimiento de la cultura local. ;Qué beneficios puede
tener esto en la vida diaria?

CONTENIDO DEL VIDEO

Seccion* | Contenido

1 ; La cultura.

2 : Comunicacién piblica y medios de comunicacion.
I

3 § Globalizacion cultural.

4 ; Empresas de comunicacién nacional y multinacional.
|

5 i Comunicacion piblica y cultura nacional.

*Estos niimeros no aparecen en el programa, sdlo son para organizacién del contenido.
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Programa 5: LA INFLUENCIA DE INTERNET EN LA SOCIEDAD
Y CULTURA ACTUALES

Sinopsis:

El programa reflexiona sobre los usos dados a internet como medio
de comunicacién. Se brindan diversos datos de actualidad para
dimensionar la importancia que ha adquirido este medio en la vida
diaria.

Propésito:

* Establecer la influencia de internet como medio de comunicacion
en la sociedad y cultura actuales, a través del analisis de los
diferentes discursos encontrados en la red.

XA\ ET[IY [l Antes de ver el video:

aprendizaje * Solicite algunas participaciones voluntarias para narrar las
sugeridas diversas actividades que los estudiantes hayan realizado
con internet recientemente. Registrelas en un pizarron o
rotafolio para integrar un cuadro completo de la utilidad
de internet para las personas.

Al ver el video:

* Detenga el video después del segmento uno. Comenten
en grupo la situacion sonada por el personaje. Respondan:
;como afectaria en la vida de cada quien la desaparicion
de internet? jRealmente no se podrian realizar esas
actividades? ;Cuales serian las opciones?

* Revise la definicion sobre internet que se proporciona en
el segundo segmento. Pida a los estudiantes formular sus
propias preguntas: ;qué les gustaria saber sobre internet?

* A partir de los segmentos cuatro y cinco organice un
breve dialogo: ;qué ventajas y desventajas implica internet
para la sociedad? ;Como se ha enriquecido o afectado la
difusion de la cultura por causa de este medio?




INa\ViEG[SK: (M Después de ver el video:

aprendizaje

sugeridas

Seccion*

* Proponga elaborar un glosario sobre términos relacionados
con internet, como red, hipertexto, protocolo, WikFi,
sistema operativo, hacker, seguridad informatica,
Cyberbullying, interactividad, privacidad y otros que
proponga el grupo.

* Solicite al grupo elaborar un cartel para explicar, en
términos sencillos, las caracteristicas revisadas en la
capsula del segmento seis.

* Solicite un ensayo (hasta una cuartilla) para reflexionar
sobre las competencias digitales y la importancia de
adquirirlas. ¢Por qué es importante que los mexicanos
adquieran competencias digitales?

CONTENIDO DEL VIDEO

Contenido

La vida sin internet.

El internet como medio de comunicacion.

El desarrollo de internet.

Influencia de internet en la sociedad.

Influencia de internet en la cultura.
Intertextualidad, interactividad, multimedialidad.

Competencias digitales.

*Estos nimeros no aparecen en el programa, sblo son para organizacioén del contenido.




